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Цель коммуникации 

1. Рост маржинальности бизнеса 

2. Продажа портфеля продуктов 

3. Увеличение срока взаимоотношений с клиентом 

4. Кросс - продажи 

5. Сетевые продажи 



Скупка ценных бумаг 
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Бесплатные консультации и семинары по 
ценным бумагам 

4 



Курсы биржевой торговли 
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Ваш личный финансовый консультант 
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Финансовый супермаркет 
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Сегментация клиентского сервиса 
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Персональное финансовое планирование 
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Агентские продажи 
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Конструктор 
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Неокоммуникации 
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Продукты – 
плохие! 

Продавать 
научитесь! 



Эволюция продуктовой линейки 

                       Международные рынки, ETF 

                                     НСЖ, ИСЖ 

            Структурные продукты 

             ПИФ + Депозит 

                                   ПИФы, Роботы 

                       Доверительное обслуживание 

              Брокерское обслуживание 
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Ваши вопросы? 
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Спасибо за внимание! 

 

 

+7 812 7151312, 

  nika@spb.bcs.ru, downset1@rambler.ru 
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