
ПЛАТФОРМА 

«МАРКЕТПЛЕЙС» 

ДЛЯ УПРАВЛЯЮЩЕЙ КОМПАНИИ



ONLINE OFFLINE 

ОСНОВНЫЕ КАНАЛЫ ПРОДАЖ
ФИНАНСОВЫХ ПРОДУКТОВ ЧЕРЕЗ УПРАВЛЯЮЩУЮ КОМПАНИЮ

ПРЕИМУЩЕСТВА

НЕДОСТАТКИ

взаимодействие с 

клиентами берет 

на себя банк – агент

значительно сокращает  

срок обслуживания

нового клиента

продажи через банки-

партнеры  с обменом 

документами  на бумажном  

носителе сопряжены с 

трудозатратами на ведение 

большого документооборота

Необходимо внедрять  ПО, 

поддерживающее сервис 

по дистанционной 

идентификации и  оплатой 

инфраструктуры

за счет оптимизации документооборота 

банки-партнеры личный кабинет УК



ЦЕЛЕВАЯ АУДИТОРИЯ ИНТЕРНЕТА
КЛИЕНТЫ, ОФОРМИВШИЕ ЗАЯВКИ

74%

15%

12%

OFFLINE

OFFLINE
ONLINE

ONLINE

ОЦЕНКА 

ПОТЕНЦИАЛЬНОГО 

ОБЪЕМА РЫНКА 

ONLINE-ПРОДАЖ ПИФ

2017 2018
ОБЪЕМ ПРИВЛЕЧЕННЫХ СРЕДСТВ ПИФАМИ ONLINE

6,7 МЛРД
РУБЛЕЙ 26,8

МЛРД
РУБЛЕЙ

прогноз

рост

в 4 раза
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35-44

25-34
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года

года
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лет

24%

24%

30%

12%

ВОЗРАСТ ФИНТЕХ-ПОЛЬЗОВАТЕЛЕЙ

9%
доля онлайн-

продаж



ПРЕИМУЩЕСТВА «МАРКЕТПЛЕЙСА»
ДЛЯ УПРАВЛЯЮЩИХ КОМПАНИЙ

«МАРКЕТПЛЕЙС» 
ИНТЕГРИРУЕТ КЛЮЧЕВЫЕ 

ПРЕИМУЩЕСТВА OFFLINE И 

ONLINE КАНАЛОВ 

РАСШИРЕНИЕ ГЕОГРАФИИ И 

ВРЕМЕНИ ПРИСУТСТВИЯ 
Потенциальные клиенты не ограничены городами 

и временем работы офисов  банка – агента 

СНИЖЕНИЕ ИЗДЕРЖЕК НА 

ПРИВЛЕЧЕНИЕ КЛИЕНТОВ 
Единая  витрина позволяет предлагать свои 

продукты  различным управляющим компаниям

СНИЖЕНИЕ СТОИМОСТИ 

ОБСЛУЖИВАНИЯ КЛИЕНТОВ
Электронная инфраструктура позволяет существенно 

снизить cost на обслуживание клиентов  и увеличить 

скорость их обслуживания 

ПРИВЛЕЧЕНИЕ НОВОЙ КЛИЕНТСКОЙ 

БАЗЫ И УДЕРЖАНИЕ ТЕКУЩЕЙ БАЗЫ 
Популяризация  паевых фондов на надежной 

информационной площадке значительно увеличивает 

количество потенциальных клиентов. При отрицательном 

движении рынка, платформа позволяет предложить 

клиенту  альтернативные финансовые продукты.



5

НАПРАВЛЕНИЕ ОПТИМИЗАЦИИ COST  УК 

НЕ ПЛАНИРУЕТ 

ИНВЕСТИРОВАТЬ

ПЛАНИРУЕТ ИНВЕСТИРОВАТЬ, 

НО НЕ ЗНАЕТ ВО ЧТО

ПЛАНИРУЕТ ОТКРЫТЬ 

ВКЛАД В БАНКЕ

ПЛАНИРУЕТ ИНВЕСТИРОВАТЬ В 

ПИФ, НО НЕ ВЫБРАЛ В КАКОЙ

ПЛАНИРУЕТ ИНВЕСТИРОВАТЬ В 

ОПРЕДЕЛЕННЫЙ ПИФ УК

низкая мотивация, нужно много усилий

В О Р О Н К А  М О Т И В А Ц И И  П А Й Щ И К А

Для привлечения 

клиента в ПИФ 

пайщик проходит 

большую «воронку 

мотивации». И этим 

обусловлена крайне 

высокая стоимость 

лида для ПИФ

Оптимизация за счет  повышения клиентского трафика

ПИФ – это инструмент с 

крайне низкой 

узнаваемостью и 

одновременно низким 

уровнем маржинальности.

КОНСОЛИДАЦИЯ ПИФ НА ОДНОЙ ФИНАНСОВОЙ ПЛАТФОРМЕ

РЕШАЕТ ПОВЫШАЕТ УВЕЛИЧИВАЕТ

проблему сокращения 

этапов воронки продаж 

уровень конверсии  

минимум в 3 раза

узнаваемость ПИФ как ПРОДУКТА 

для индустрии коллективных 

инвестиций в целом



ПИЛОТНАЯ СДЕЛКА НА 

ФИНАНСОВОЙ ПЛАТФОРМЕ



ФИНАНСОВАЯ ПЛАТФОРМА 

«МАРКЕТПЛЕЙС»
– ОФИЦИАЛЬНЫЙ УЧАСТНИК ПРОЕКТА 



platform.finance

СОБСТВЕННЫЙ САЙТ INVESTFUNDS

investfunds.ru

ВЫБОР ПИФ 
НА ВИТРИНЕ



РЕГИСТРАЦИЯ



ПОДАЧА 
ЗАЯВКИ

1 
2

3



ОПЛАТА



П О Л У Ч Е Н И Е  
У В Е Д О М Л Е Н И Я  
О  П Р И О Б Р Е Т Е Н И И  
П А Е В  Ф О Н Д А


