






сегодня бренд может выстраиваться 

не только вокруг компаний,



НО И ВОКРУГ ОТДЕЛЬНОЙ ЛИЧНОСТИ





ЛИЧНЫЙ БРЕНД СПУСТИЛСЯ В МАССЫ



РУКОВОДИТЕЛИ, РАЗВИВАЮЩИЕ СВОЙ 

ЛИЧНЫЙ БРЕНД В СОЦИАЛЬНЫХ СЕТЯХ,

ИМЕЮТ БОЛЬШИЙ РЕЙТИНГ СОЦИАЛЬНОГО ДОВЕРИЯ.









Предпосылки роста 

актуальности личного бренда

Что же такое личный бренд и почему 
сейчас он становится более актуальным?

При кризисе доверия и кризисе избыточной информации 

 в мире информации.   

 перед потенциальным 

клиентом, действующим клиентом, партнером и сотрудником.   

 и уровень вашего бэкграунда.  

Помним, конечная цель личного бренда - это монетизация и продажи.

личный бренд будет 

вашей визитной карточкой и уникальным предложением

Личный бренд - это ваш образ позиционирования

Личный бренд - это элемент доверия



ЛЮДИ ИДУТ ЗА ЛЮДЬМИ











c чего начать?



личный бренд имеет 

2 составляющих

Личная Экспертная



КАКОЙ(-АЯ) Я, КАК ЭКСПЕРТ?





раскрываем через визуал







РАБОТАЕМ С текстом и речью

Язык общения с клиентами, подписчиками и 

гостями аккаунта лаконичный, по делу, без воды.




Голос средней громкости.




Жестикуляция минимальная: касание 

подбородка, лба, очков.

Содержание речи / текста логичное, 

последовательное, опирающееся на факты, 

цифры, саморефлексию (собственный опыт), 

а также опыт других людей (клиенты, друзья, 

знакомые, коллеги).

Думаю



Полагаю



Логично



Смысл



Очевидно



Правильно



Выводы





ценности



антия-я





напитайте ваши 

роли содержанием



Алгоритм создания личного бренда 

руководителям и управленцам



Определить лидирующие архетипы на основании тестирования



Сформировать ДНК бренда на основании ассоциативного теста



Создать «щит-концепцию» позиционирования



Определить ключевые компетенции 



Создать тезисный профиль «кто я?» 



Разработать годовой контент-план



Создать фото-банк и видео банк на основе созданного бренда личности и визуала




